IV"W t ' I ] Hochschule fiir Technik Hochschule fiir
.. “ und Wirtschaft Berlin Wirtschaft und Recht Berlin

University of Applied Sciences Berlin School of Economics and Law

Gelingende Kunst-Unternehmens-Kooperation

Prof. Dr. Carsten Baumgarth
Prof. Dr. Berit Sandberg

VEREIN N seruin

BERLINER |FAF L’

KUNSTLER Institut fir angewandte Forschung Berlin

Arts Club Berlin, 18. Januar 2016 © Prof. Dr. Carsten Baumgarth (cb@cbaumgarth.net) 1




Wirtschaft und Recht Berlin
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Agenda i Hochschule fiir

=  Was ist uberhaupt eine Kunst-Unternehmens-Kooperation? Und was
nicht?

= KUK-Prozess als Basis

= Einige Highlights des Forschungsprojektes ,Arts push Business” (IFAF-
Projekt)

= Handbuch Kunst-Unternehmens-Kooperationen
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Begriff der Kunst-Unternehmens % Hochschule fur
Kooperation

Berlin School of Economics and Law

Mike Gessner
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I - - Hochschule fiir
Beg rlff der KunSt Unternehmens i Wirtschaft und Recht Berlin
Kooperation

Berlin School of Economics and Law

Eine Kunst-Unternehmens-Kooperation ist die informelle oder
formell fixierte, freiwillige Zusammenarbeit zwischen einem
Kunstler oder Kunstlergruppen und einem Unternehmen, die
ihre kunstlerische und/oder wirtschaftliche Autonomie partiell
zu Gunsten eines koordinierten, der Norm von Reziprozitat
verpflichteten Handelns aufgeben, um angestrebte
gemeinsame oder komplementare Ziele im Vergleich zum
individuellen Vorgehen besser erreichen zu konnen. Sie
beinhaltet den Austausch von Ressourcen zur gemeinsamen
Aufgabenerfullung.
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Wirtschaft und Recht Berlin

KUK-Prozess als Basis i Hochschule fiir

Berlin School of Economics and Law

Verstetigung der KUK-ldee bei Unternehmen und Kiuinstlern

!

Partner- Konfigu- Realisie- :
Impuls ) : Reflexion
selektion ration rung
» Ziel & Motivation * Suchansatz (offen, < Ziele & Aufgaben » Koordination & » Formale Evaluation
* Initiator (Kinstler, geschlossen, * Timing & Budget Projektmanagement < Personliche
2 Unternehmen, Mittler) systematisch, agil) * Rechte (z.B. * Feinjustierung Reflexion
_<CU » Partnerselektion Copyrights)
= (Kriterien, * Verhandlungen
Instrumente)
» Partnergewinnung
O
JOR2
= Cc
qc) 8 » Grundsatzent- > ,Letterof Intent” » KUK-Vertrag » KUK-Ergebnis » Beendigung,
° > scheidung fur KUK (KUK-Absichts (Kunstwerk, kiinst- Fortsetzung oder
Qi erklarung) lerische Prozesse) Ausweitungder KUK
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Wirtschaft und Recht Berlin

Case StUdleS i Hochschule fiir

Berlin School of Economics and Law

= KUK-Fallstudie I: WARSTEINER ART COLLECTION und BLOOOM
Award

= KUK-Fallstudie IlI: Detecon International ,Art Works*
=  KUK-Fallstudie lll: ,Abenteuer Kultur® bei Alnatura und dm
=  KUK-Fallstudie IV: Die BENEO-Lifestyle-Kampagne

=  KUK-Fallstudie V: Markenrelaunch und Positionierungskampagne der
aixigo AG

=  KUK-Fallstudie VI: ImmobilienScout24 und inszenio, agentur fur
szenische kommunikation

=  KUK-Fallstudie VII: Das 3 x 3-Projekt
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Berlin School of Economics and Law

Pop-up-Ausstellung
JFarbrausch trifft RAL 4010
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Farbrausch trifft RAL 4010

Pop-up-Ausstellung zu Marke & Kunst

MakeDollars
B B Merciless-Biz
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Hochschule fiir
Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

KUK-Checklisten

Je haufiger Sie den Aussagen zustimmen, desto haher ist
die Wahrscheinlichkeit fir eine erfolgreiche Kooperation
mit einem Unternehmen. Ausfuhrliche Checklisten finden
Sie unter www.arts-push-business.de

Ich pfiege Kontakte zu
Unternehmen und nutze
entsprechende Kontakt-
Ich bin bereit, fir eine KUK moglichkeiten!
meine kiinstlerische Freiheit
einzuschranken!

Ich habe mich bewusst fir oder
gegen die Einschaltung eines
Intermediars entschieden!
Meine Kunst eignet sich zu

Lésung unternehmerischer
Fragestellungen!

Ich kann einem Manager
meine Kunst verstandlich
kommunizieren!

KUK-Prozess: 1. Phase: Impuls 2. Phase: Partnerselektion

Arts Club Berlin, 18. Januar 2016

Arts push Business
Kunst- und Unternehmens-Kooperation (KUK) als Motor
flir Wirtschaft und die Kunst

Was sind KuKs? Einsatrtelder vom KUKS in Untermehmen

Eine Kunat-Unte nebemens-Eocperation (KLK) it * Markenfibring
‘werbung und Livebommndaton
Produktantwick
Design (Verpackung, Produkt, Architebter, etc )
Perional- und Pitrungikrifiesnt wchiung

£ Losung unernehmerischer Probiemsteiingen.

Kimtier urmiasiem dabes cnterichadiche Ber e

we Musi, darstelende Kurt, bildende Kunst, etc von Zusammenartes
oder Dusammentidrungen von Abtedungen und
Ut sstandorten
Mitarbeserertwichiung (Aus- und Westertiidung)
Langiitprognasen und Analysen
(schwache signale”)

Corporate Ciizenthip Behavior

rmemamen sufgabenertus o
g werden KUKS von ntermediaren (2. 8. Ageaturen,
Galeren) initiert undy/oder beglestet

wrowmen (uksabdruck

Pé il

resem

Ich als Kiinstler kommuni-
Ziere mit dem Unternehmen
auf Augenhche!

Nach Abschluss des
KUK-Projektes habe ich
diese fiir mich reflektiert
und daraus gelert!

Meine Rechte und Pflichten
sind in einem Vertrag fixiert!

Ich habe ein fiir mich
attraktives Unternehmen
ausgewahtt!

3. Phase: Konfiguration 4. Phase: Realisierung

5. Phase: Reflexion

Arts push Business

Kiinstler
konnen mit Unternehmen
zusatzlich Geld verdienen!

Unternehmen
konnen mit Kiinstlern kreative
Losungen entwickeln!

Aber:

Kunst und Unternehmen sind einander fremd
und sprechen unterschiedliche Sprachen.

Wir zeigen, wie Kunst-Unternehmens-Kooperationen
(KUKs) trotzdem gelingen kinnen!

Unternehmen

Je haufiger Sie den Aussagen zustimmen, desto hoher ist
die Wahrscheinlichkeit fir eine erfolgreiche Kooperation
mit einem Kiinstler! Ausfuhrliche Checklisten finden Sie
unter www.arts-push-business.de

Wir haben uns bewusst
gegen oder fir die Einschal-
tung eines Intermediars
entschieden!

Unsere unternehmerische
Fragestellung ldsst sich
durch Kunst bearbeiten!

Wir haben professionell
einen Kiinstler fir die KUK

shitt
Wir sind bereit, uns den EEEeet

Denk- und Arbeitsweisen
von Kiinstlern zu &ffnen!

Wir pflegen Kontakte zu
Kiinstlern und nutzen Kontakt-
méglichkeiten mit diesen!

KUK-Prozess: 1. Phase: Impuls 2. Phase: Partnerselektion
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Wir als Unternehmen
kommunizieren mit dem
Kinstler auf Augenhohe!

Unsere Rechte und Pflichten
sind in einem Vertrag fixiert!

3. Phase: Konfiguration

Nutzen fiir Unternehmen:
* Imagetransfer
Forderung v
durch kreativ kiin:

Anregung zur Sel
taltung von Zusammenarbeitspr

Wir ,vermarkten® die KUK
auch intensiv nach innen,
um die Legitimierung
sicherzustellen!

Wir evaluieren das KUK-Pro-
jekt mithilfe von Kennzahlen
und reflektieren den Erfolg!

4. Phase: Realisierung

1

5. Phase: Reflexion
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Berlin School of Economics and Law

Sichtbarkeit: Kunst und Marke in transfer —
Werbeforschung & Praxis (& more)
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= 35 Publikationen
= 6 Vortrage

Kunst und Marke (Teil 1):
Berithrungspunkte zweier Welten®

Kunst und Marke (Teil 2):

Rollaborationen zwischen zwei Welten
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Best Paper 2014
Die Mitglieder des Herausgeberbeirats von transfer — Werbeforschung ~ Wir gratulieren der Autorin und den Autoren!
& Praxis haben die besten Beitrage 2014 gewahlt.

Die Deutsche Werbewissenschaftliche Gesellschaft (DWG) und die Die Deutsche Werbewissenschaftliche Gesellschaft (DWG) und
Osterreichische Werbewissenschaftliche Gesellschaft (WWG) zeichnen  die Osterreichische Werbewissenschaftliche Gesellschaft (WWG)
den folgenden Beitrag als besten Forschungsbeitrag 2014 aus: zeichnen den folgenden Beitrag als besten Praxisbeitrag 2014 aus:

Schioffer, M.; Matthes, J.: Zur Nitzlichkeit von Online-Kunden-
rezensionen bei Such- und Erfahrungsgutern, in Heft 1/2014, S. 7ff.

Baumgarth, C.: Kunst und Marke: Beriihrungspunkte zweier Welten,
in Heft 2/2014, S. 32ff und Heft 4/2014, S. 28ff.

Arts Club Berlin, 18. Januar 2016 © Prof. Dr. Carsten Baumgarth (cb@cbaumgarth.net) 12



Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

Agenda j Hochschule fiir

=  Was ist uberhaupt eine Kunst-Unternehmens-Kooperation? Und was
nicht?

= KUK-Prozess als Basis

= Einige Highlights und Erkenntnisse des Forschungsprojektes ,Arts push
Business® (IFAF-Projekt)

= Handbuch Kunst-Unternehmens-Kooperationen

Arts Club Berlin, 18. Januar 2016 © Prof. Dr. Carsten Baumgarth (cb@cbaumgarth.net) 13



Wirtschaft und Recht Berlin

Handbuch Kunst-Unternehmens- j Hochschule fiir

Kooperationen

CARSTEN BAUMGARTH,
BERIT SANDBERG (HG.)

HANDBUCH
KUNST-UNTER-
NEHMENS-
KOOPERATIONEN

Arts Club Berlin, 18. Januar 2016

Berlin School of Economics and Law

Vorwort

Teil I: Einfuhrung (2)

Teil Il: Beziehungenund Barrieren zwischen Kunst und
Unternehmen (5)

Teil lll: Ausgewahlte Spielarten von Kunst-
Unternehmens-Kooperationen (8)

Teil IV: Erfolgsbeispiele fur Kunst-Unternehmens-
Kooperationen aus der Praxis (7)

Teil V: Managementvon Kunst-Unternehmens-
Kooperationen (7)

Teil VI; Leitfaden fur Kunst-Unternehmens-
Kooperationen (2)
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Handbuch Kunst-Unternehmens- % Wirtschaft and Recht Berlin
Kooperationen

Berlin School of Economics and Law

CARSTEN BAUMGARTH, = 30 Beitrage von 29 Autoren
BERIT SANDBERG (HG.)

HANDBUCH ) |
KUNST-UNTER- 476 Seiten

NEHMENS- = E- .
KOOPERATIONEN E-Book: 39,99 € (Januar 2016)

=  Print: 39,99 € (Februar 2016)
=  www.transcript-verlag.de

Arts Club Berlin, 18. Januar 2016 © Prof. Dr. Carsten Baumgarth (cb@cbaumgarth.net) 15



Wirtschaft und Recht Berlin

Erleben Sie KUK-Cases! j Hochschule fir

Berlin School of Economics and Law

Dr. Claudia Borowy Philipp Geist Jorg Reckhenrich
(inszenio) (LichtkUnstler) (KUnstler, Berater, Autor)
LAct Leadership*” ,HVB Tower Projekt” ,Kunst als Kapital —
kiinstlerische Arbeit in
Unternehmen*
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Berlin School of Economics and Law

Prof. Dr. Carsten Baumgarth
Professur fur Marketing,
insbesondere Markenfuhrung

Fachbereich
Wirtschaftswissenschaften

Badensche StrafBe 52 R T —
10825 Berlin

+49 (0)30 30877-1481
+49 (0)30 30877-1360
+49 (0)160 4328595
carsten.baumgarth@
hwr-berlin.de
www.hwr-berlin.de

Buchvorstellung und KUK-Projekte im
Arts Club Berlin

mI M —

- {
NI Gurch e )

Download der Prasentation unter:

www.arts-push-business.de



